Fair schenken

»Soziales Unternehmertum« ist ein
recht abstrakter Begriff. Wie man ihn
konkret mit Leben fillen kann, zei-
gen drei Minchner Studenten. Ma-
nuel Braun (9. Semester TUM-BWL),
Lorenz Wiedemann (11. Semester
Maschinenbau & Management) und
David Wachendorfer (8. Semester
Jura) haben dazu das Start-Up Mu-
Nica gegriindet. Sie wollen ein Netz-
werk mit Kooperativen in Entwick-
lungsléndern aufbauen und gemein-
sam Produkte entwickeln, die vor
Ort unter fairen Arbeits- und Lohn-
bedingungen gefertigt werden. Die
Produkte werden in Deutschland als
Mitarbeiter- und Kundengeschenke
an Unternehmen vertrieben und mit
einem Branding individualisiert.
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Das MuNica-Team: Manuel Braun, David Wachendorfer und
Lorenz Wiedemann (v.l.)

Dass ihr Konzept durchfihrbar ist, beweisen die Stu-
denten derzeit im Rahmen eines Pilotprojekts mit einer
Frauenkooperative in einem kleinen Fischerdorf in Nica-
ragua. Da dort die Ertrdge aus dem Fischfang kontinu-
ierlich zurlickgehen, schwindet die Existenzgrundlage
der Bewohner. MuNica soll zeigen, wie sich dieses so-
ziale Dilemma beheben lasst: indem die Menschen da-
zu befahigt werden, ihr individuelles Potenzial wirt-
schaftlich auszuschdpfen. MuNica arbeitet eng mit den
Menschen zusammen und versucht, ihnen unternehme-
risches Denken und Handeln zu vermitteln. Im ersten
Schritt wurden zwei Produkte entwickelt und herge-
stellt, die Unternehmen in Deutschland an ihre Mitarbei-
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ter und Kunden verschenken kénnen: zum einen hoch-
wertige Schuhtaschen, zum anderen handgefertigte
Sterne flir die Weihnachtszeit.

Der Vorteil fur die schenkenden Unternehmen liegt auf
der Hand: Anstelle einfallsloser Massenware schenken
sie etwas Einzigartiges und engagieren sich dartber
hinaus sozial, was Uber das Geschenk unmittelbar auch
nach auBen kommuniziert wird. Das Besondere: Jedes
der handgenahten Produkte ist mit dem Namen der je-
weiligen N&herin versehen, und deren Geschichte kann
der Beschenkte Uber die Website von MuNica erfahren.

Um ebendiese direkte und persénliche Verbindung zwi-
schen der Naherin, dem schenkenden Unternehmen
und dem Beschenkten geht es dem jungen MuNica-
Team. Inzwischen verbucht das Projekt erste Erfolge:
Neben zahlreichen Interessenten haben sich bereits
zwei Unternehmen fir MuNica und seine Produkte ent-
schieden. Im néchsten Schritt will das Team beweisen,
dass das Konzept auch mit anderen Kooperativen und
weiteren innovativen Produkten funktioniert.

www.MuNica.de
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MuNica gibt den

nicaraguanischen
Frauen eine neue

Perspektive.
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